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มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์ไอศกรีมในประเทศไทย 

 
ที่มา: Euromonitor, 2022 
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ตลาดไอศกรีมของไทยปี 2565 มูลค่า 12,173 ล้านบาท ขยายตัวจากปีก่อนร้อยละ 0.3 มีปัจจัย
สนับสนุนจากความนิยมรับประทานไอศกรีมเพ่ือดับร้อนและรู้สึกสดชื่นขึ้นเนื่องจากสภาพอากาศร้อน
เกือบตลอดทั้งปี รวมถึงสถานการณ์การระบาดของโรคโควิด-19 ที่คลี่คลายลง ท าให้ประชาชน
สามารถออกมาใช้ชีวิตประจ าวันได้เกือบเป็นปกติเหมือนในช่วงก่อนหน้า  อย่างไรก็ตาม จากกระแส
การดูแลสุขภาพที่เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้ผู้บริโภคเกิดความกังวลในเรื่องของอาหารที่ตนเอง
รับประทานเข้าไปมากกว่าแต่ก่อน และผู้บริโภคลดการบริโภคอาหารที่ไม่มีประโยชน์ลงซึ่งส่งผลในเชิง
ลบต่อยอดจ าหน่ายไอศกรีมเพราะไอศกรีมมักถูกมองว่าเป็นของหวานที่อุดมไปด้วยน้ าตาล และไขมัน
ซึ่งไม่มีประโยชน์ต่อร่างกาย     

2561    2562      2563         2564          2565
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ผลิตภัณฑ์ไอศกรีมที่วางจ าหน่ายในประเทศไทยจ าแนกออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่  

1. ไอศกรีมแบบรับประทานทันที (Impulse Ice cream) มีส่วนแบ่งร้อยละ 88.0 ของมูลค่า
การตลาด สามารถแบ่งเป็น 2 ประเภทย่อย ได้แก่  
1.1. ไอศกรีมนมแบบรับประทานคนเดียว (Single Portion Dairy Ice Cream) เป็นไอศกรีมที่

ท าจากนมและบรรจุในปริมาณเหมาะส าหรับการรับประทาน 1 คนต่อครั้ง ปี 2565 มีมูลค่า
ตลาด 7,438 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 61.1 และมีอัตราเติบโตร้อยละ 5.6 เทียบจากปีก่อน 

1.2. ไอศกรีมหวานเย็นแบบรับประทานคนเดียว (Single Portion Water Ice Cream) เป็น
ไอศกรีมที่ไม่มีนมเป็นส่วนประกอบ และบรรจุในปริมาณเหมาะส าหรับการรับประทาน 
1 คนต่อครั้ง ในปี 2565 มีมูลค่าตลาด 3,284 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 27.0 และมีอัตรา
เติบโตร้อยละ 4.4 เทียบจากปีก่อน 

 

 

2. ไอศกรีมแบบรับประทานที่บ้าน (Take-Home Ice Cream) มีส่วนแบ่งร้อยละ 12.0 ของมูลค่า
การตลาด มักนิยมขายในรูปแบบไอศกรีมนมแบบตัก (Bulk Dairy Ice Cream) โดยในปี 2565 มี
มูลค่าตลาดประมาณ 1,452 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 12.0 และมีอัตราเติบโตร้อยละ 4.7 

 

ไอศกรีมนมแบบรับประทานคนเดียว (Single Portion Dairy Ice Cream) เป็นกลุ่มที่มีบทบาทส าคัญ
ช่วยผลักดันยอดจ าหน่ายในตลาดไอศกรีมในประเทศไทย เนื่องจากบรรจุในปริมาณที่พอเหมาะกับการบริโภค

ผลิตภัณฑ์ 
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ต่อครั้ง สามารถตอบสนองความต้องการผู้บริโภคที่มีวิถีชีวิตที่รีบเร่งต้องการความสะดวกสบาย และความ
รวดเร็วในการรับประทาน ประกอบกับสามารถตอบสนองความต้องการผู้บริโภคในกลุ่มที่กังวลเรื่องสุขภาพ 
และรูปร่าง ที่ต้องการควบคุมปริมาณการบริโภคไอกรีมให้เหมาะสมในแต่ละวันและความสดใหม่ของสินค้า 
โดยรูปแบบไอศกรีมแบบรับประทานทันทีมีการวางจ าหน่ายมากที่สุดในตลาดได้แก่ ไอศกรีมแท่ง ด้วยรูปแบบ
ที่สะดวกต่อการรับประทาน สามารถเก็บได้ง่ายจึงเป็นที่นิยมของผู้ผลิต และผู้บริโภคในตลาด ส่วนทางด้าน
รสชาติพบว่า รสช็อกโกแลตเป็นรสชาติไอศกรีมที่ได้รับความนิยมมากที่สุด ตามมาด้วยรสช็อกโกแลตชิพ     
รสสตรอเบอร์รี่ รสวานิลลา รสกาแฟ รสทุเรียน รสลิ้นจี่ รสเผือก รสข้าวโพด และ รสมิ้นท์ ตามล าดับ 

อย่างไรก็ตามเมื่อพิจารณาจากการเติบโตเฉลี่ย 5 ปีที่ผ่านมา พบว่า ไอศกรีมนมแบบตัก (Bulk Dairy 
Ice Cream) มีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยสูงสุดที่ร้อยละ 4.2 ต่อปี มีสาเหตุจากพฤติกรรมผู้บริโภคที่เปลี่ยนไป
หลังช่วงโควิดทีมันจะซื้อปริมาณมาก เป็นควอทมากักตุนไว้ เพ่ือรับประทานในบ้าน ประกอบกับการออก
ผลิตภัณฑ์รสชาติใหม่ ๆ ของผู้เล่นรายใหม่ในตลาด และพัฒนาการด้านการขนส่ง และบรรจุภัณฑ์ที่ช่วยถนอม
ความเย็นเอื้อให้ผู้ประกอบการสามารถส่งเดลิเวอรี่ได้สะดวกและรวดเร็วมากยิ่งขึ้น 

มูลค่าตลาดผลิตภัณฑ์ไอศกรีมนมแบบตักในประเทศไทย 

 
ที่มา: Euromonitor, 2022 

ด้านผู้น าตลาดพบว่า บริษัท ยูนิลีเวอร์ ไทย โฮลดิ้งส์ จ ากัด เป็นผู้น าตลาดอันดับที่ 1 โดยครองส่วน
แบ่งร้อยละ 46.4 ของตลาดไอศกรีมในไทย ภายใต้แบรนด์ที่มีชื่อเสียงอย่าง Cornetto, Paddle Pop, 
Wall’s, Delight และMagnum ที่เป็นก าลังหลักในการสร้างยอดขายให้กับบริษัท ปัจจัยที่ท าให้ยูนิลีเวอร์
ประสบความส าเร็จมาจากการลงทุนด้านการตลาดและช่องทางการจัดจ าหน่ายที่เข้าถึงได้ง่าย ท าให้ได้รับ
ความไว้วางใจจากผู้บริโภคในเรื่องคุณภาพสินค้าและความสะดวกในการหาซื้อสินค้า ผู้น าตลาดอันดับที่ 2 
ได้แก่ บริษัท เนสท์เล่ (ไทย) จ ากัด ครองส่วนแบ่งร้อยละ 19.6 ของตลาดไอศกรีมในไทย ภายใต้แบรนด์ที่มี
ชื่อเสียงอย่าง  Nestlé,  Eskimo และ Milo ตามมาด้วย บริษัท จอมธนา จ ากัด เป็น ผู้น าตลาดอันดับที่ 3 
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ครองส่วนแบ่งอยู่ที่ร้อยละ 9.3 ภายใต้แบรนด์ที่มีชื่อเสียงอย่าง Cremo เป็นแบรนด์ที่ได้รับความนิยมเป็น    
วงกว้าง เนื่องจากมีราคาท่ีไม่แพงและหาซื้อได้ง่าย อีกท้ังยังนิยมขายเป็นของหวานประจ าร้านอาหาร 

ส่วนแบบตลาดไอศกรีมตามผู้ผลิต 

 

  
ที่มา: Euromonitor, 2022 

 

 ราคาจ าหน่ายเฉลี่ยของผลิตภัณฑ์ไอศกรีมของไทยมีแนวโน้มปรับตัวสูงขึ้นเล็กน้อยจากปีก่อน จาก
ราคาวัตถุดิบที่ปรับสูงขึ้นตามต้นทุนการผลิต ทั้งค่าวัตถุดิบ พลังงาน ประกอบกับผู้บริโภคหันมานิยม
รับประทานไอศกรีมในกลุ่มพรีเมี่ยมมากขึ้น จากรสที่แปลกใหม่และคุณภาพสูงขึ้นจึงเป็นอีกหนึ่งสาเหตุที่ท าให้
ราคาเฉลี่ยของผลิตภัณฑ์ไอศกรีมปรับสูงขึ้นตามไปด้วย 

 

ตัวอย่างราคาขายปลีกขนมผลิตภัณฑ์ไอศกรีมในประเทศไทย 
ประเภท แบรนด์ น  าหนัก (กรัม) ราคา (บาท) 

ไอศกรีมแบบรับประทาน
ทันที (Impulse Ice 
cream) 

คอร์นเนตโต (Cornetto) 
วอลล์คอร์นเนตโตสตรอเบอร์รี่อัลมอนด์บราสท์  

88 35.00 

วอลล์ (Wall’s) 
วอลล์ไอศกรีมแพดเดลิป๊อบท็อปเท็นวานิลลา 

55 20.00 

โอวัลติน (Ovaltine) 
โอวัลติน ไวท์มอลต์ครั้นชี ่

72 30.00 
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ประเภท แบรนด์ น  าหนัก (กรัม) ราคา (บาท) 
ไมโล (Milo) 
เนสท์เล่ไอศครีมไมโลแม็กมาแท่ง 

55 12.00 

แม็กนั่ม (Magnum) 
แม็กนั่มอัลมอนด ์

65 50.00 

กูลิโกะ (Glico) 
กูลิโกะ พาลติเต้ รสนมและดาร์กช็อกโกแลต 

99 35.00 

ไอศกรีมแบบรับประทานท่ี
บ้าน (Take-Home Ice 
Cream) 

วอลล์ (Wall’s) 
วอลล์ ไอศกรีม กลิ่นวานิลลา 

390 69.00 

เนสท์เล่ (Nestlé) 
เนสท์เล่ไอศกรมีคุกกี้โอริโอ 

240 99.00 

เนสท์เล่ (Nestlé) 
เนสท์เล่ไมโล 

375 115.00 

เบนแอนด์เจอรร์ีส (Ben&Jerry’s) 
ไอศกรีมรสคุกกี้คาร์นิวาลกลิ่นวานลิลา 

120 119.00 

สเวนเซ่น (Swensen's) 
ไอศกรีมควอท Swensen's 

450 329.00 

ที่มา:  ส ารวจจากราคาขายปลีกในตลาด, มิถุนายน 2566 

 

 

 

 ช่องทางหลักในการจัดจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ไอศกรีมในประเทศไทยกว่าร้อยละ 65.5 คือ  ร้านค้าปลีก
สมัยใหม่ (Modern Grocery) จากผลิตภัณฑ์ที่หลากหลายให้ผู้บริโภคเลือกซื้อ โดยร้านสะดวกซื้อเป็นช่องทาง
ที่มีมูลค่าการจ าหน่ายสูงที่สุดร้อยละ 35.1 ของมูลค่าการจ าหน่ายในประเทศทั้งหมด จากความสามารถในการ
ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคที่ต้องการหาร้านจ าหน่ายไอศกรีมที่ใกล้บ้านที่สุดได้เป็นอย่าง ดี 
โดยเฉพาะผู้บริโภคที่อาศัยอยู่ในเมืองที่ต้องการความสะดวกรวดเร็วในการซื้อไอศกรีมรับประทาน ขณะที่
ช่องทางค้าปลีกแบบดั้งเดิม (Traditional Grocery) มียอดจ าหน่ายที่สูงตามต่างจังหวัด ตามความคุ้นชินของ
ผู้บริโภคที่ยังคงคุ้นเคยกับการเลือกซื้อผ่านทางร้านขายของช าหรือร้านโชห่วย ส่วนการจ าหน่ายผ่านช่องทาง
ออนไลน์ ยังคงมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่องอย่างค่อยเป็นค่อยไปตามวิวัฒนาการของบรรจุภัณฑ์และ  
การขนส่ง ที่ท าให้ผู้ประกอบการสามารถขนส่งในระยะทางท่ีไกลเพ่ิมข้ึน และรวดเร็วยิ่งขึ้น 

ช่องทางการจัดจ าหน่าย  
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ช่องทางการจัดจ าหน่ายไอศกรีมในประเทศไทย 

 

 
 

ที่มา: Euromonitor, 2022 

 

 

การส่งเสริมการตลาดของผู้ประกอบการที่อยู่ในตลาดขนมขบเค้ียว แบ่งเป็น 3 รูปแบบส าคัญ ได้แก่  

1. การกระตุ้นตลาด ณ จุดขาย เนื่องจากพฤติกรรมการบริโภคไอศกรีมของผู้บริโภคส่วนใหญ่ในตลาด 
จะมีการตัดสินใจซื้อแบบ Impulse Buying คือ ต้องการบริโภคก็ต่อเมื่อถูกกระตุ้น ท าให้การส่งเสริม
การตลาด ณ จุดขาย เป็นกลุยุทธ์ส าคัญท่ีถูกน ามาใช้อย่างต่อเนื่อง  เช่น บริษัท วอลล ์ใช้เสียงเพลงใน
ลักษณะ จิงเกิล ติดหู “ตือ ดื๊อ ดืออออ ตือ ดื๊อ ดือออ” สร้างการรับรู้แก่ผู้บริโภครับรู้ถึงการมาของรถ
ขายไอศกรีม และกระตุ้นให้ผู้บริโภครู้สึกอยากกินเมื่อได้ยินเสียง 

2. การขยายช่องทางการจัดจ าหน่าย ให้ผู้บริโภคเข้าถึงได้โดยง่าย ให้ความส าคัญเรื่องการมองเห็นด้วย
แผ่นป้ายต่างๆ และสีท าให้คนเห็นได้ พร้อมทั้ง ยังสร้างและขยายเกี่ยวกับ Fundamental Home 
Delivery มากขึ้น เพ่ิมบริการขนส่งผ่านแอปพลิเคชั่นจัดส่งอาหาร เช่น แกร็บ, ฟู้ดแพนด้า และไลน์
แมน เป็นต้น นอกจากนี้ ผู้ประกอบการบางเจ้ายังมีการขยายจุดรับของ (Pickup Point) โดยให้ 
Local หรือร้านโชห่วยมาเป็นจุดส่งให้ท าให้ ไม่ใช่แค่สามารถ ขายของได้ แต่เป็นการช่วยสร้างรายได้
ที่มากข้ึนได้ด้วย 
    

ร้านค้าปลีก
สมัยใหม่ 
65.5% 

ร้านค้าปลีก
แบบดั้งเดิม 

34.2% 

ช่องทาง
ออนไลน์ 
0.3% 

ส่งเสริมการขาย  

 

35.1% 

24.1% 
6.5% 
6.3% 

ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ 

ซุปเปอร์มาร์เก็ต 

ร้านค้าปลีกตามจุดพักรถ 

ไฮเปอร์มาร์เก็ต 

ร้านสะดวกซ้ือ 
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      . 
 
 

3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ได้รับความนิยมอย่างมากโดยเฉพาะตลาด
ไอศกรีมโฮมเมด ที่มีการแข่งขันโดยเน้นการออกไอศกรีมที่มีรสชาติหลากหลาย รู้สึกถึงความแปลก
ใหม่ รสชาติที่ไม่เคยมีมาก่อน มีการใช้ความคิดสร้างสรรค์เข้ามาช่วยในการพัฒนาสูตร รสชาติ   
การตกแต่ง สีสันของไอศกรีม ให้สามารถดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค ท าให้อยากรับประทานซ้ า ๆ 
หรืออยากบอกต่อและแบ่งปันให้คนอ่ืน เช่น ไอศกรีมรสป๊อบคอร์น พวงมาลัย สบู่ น้ ามนต์ เป็นต้น  
โดยผู้บริโภคในตลาดดังกล่าว คือผู้มีรายได้ปานกลางถึงสูงที่มีความยินดีจ่ายเพ่ือให้ได้มาซึ่งสินค้าที่มี
ความแปลกใหม่ สามารถบอกต่อในสื่อสังคมออนไลน์ 
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ในปี 2566 คาดว่า มูลค่าตลาดไอศกรีมของไทยจะอยู่ที ่13,193 ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 8.4 จากปี
ก่อนหน้า และจะยังคงเติบโตอย่างต่อเนื่องในอัตราที่ลดลงในอีก 4 ปีข้างหน้า คิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลี่ย 
ร้อยละ 5.0 ต่อปี แนวโน้มการขยายตัวของตลาดไอศกรีมมีสาเหตุส าคัญจากการกระตุ้นตลาดจากการเข้า
ตลาดของผู้ผลิตรายเล็กที่เน้นผลิตไอศกรีมโฮมเมดหรือเป็นบูธีคไอศกรีมที่เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซึ่งกลุ่มนี้มี
ปริมาณที่เพ่ิมข้ึนและเน้นการสร้างสรรค์รสชาติใหม่ ๆ ช่วยสร้างสีสันให้กับตลาดอย่างมาก ทั้งนี้ แม้ว่ากระแแส
ใส่ใจสุขภาพ และการเข้าสู่สังคมสูงวัยอาจเป็นปัจจัยที่ฉุดการเติบโตของตลาด อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการ
ไอศกรีม ต่างพยายามหันมาออกผลิตภัณฑ์ที่ดีต่อสุขภาพเช่นการลดน้ าตาล ใช้วัตถุดิบจากพืช (Plant-based) 
เพ่ือดึงดดูกลุ่มผู้บริโภคในตลาดดังกล่าวให้เพ่ิมมากข้ึน 

 

แนวโน้มตลาดผลิตภัณฑ์ไอศกรีมในประเทศไทย 

 
ที่มา: Euromonitor, 2022 

 

 

 
Euromonitor International, July 2022. Ice Cream in Thailand 
BrandAgeOnline, ในฐานะผู้น าตลาด วอลล์ท าอย่างไร ให้คนไทยบริโภคไอศกรีมเพ่ิมขึ้น, สืบค้นจาก 

https://www.brandage.com/article/29974 
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MarketingOops, June 66, 2022, นวัตกรรมสร้างสรรค์ ‘ธุรกิจไอศกรีม’ ให้โตติดสปีดได้อย่างไร? 
เผยทุก อินไซต์-เทรนด์ ‘ตลาดไอศกรีม’ ผ่านมุมมอง ‘เต็ดตรา แพ้ค’ มืออาชีพด้านเทคโนโลยีไอศกรีมระดับ
โลก, สืบคน้จาก https://www.marketingoops.com/exclusive/interview-exclusive/tetra-pak-ice-
cream-campaign/ 

bangkokbiznews, 8 พ.ค. 2565, อัปเดตเทรนด์ "ธุรกิจไอศกรีม" ปี 2022 ท าอย่างไรให้ประสบ
ความส าเร็จ?, สืบค้นจาก https://www.bangkokbiznews.com/business/1002297 

 

 

https://www.marketingoops.com/exclusive/interview-exclusive/tetra-pak-ice-cream-campaign/
https://www.marketingoops.com/exclusive/interview-exclusive/tetra-pak-ice-cream-campaign/
https://www.bangkokbiznews.com/business/1002297

