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หน้าที ่5 

          แกงมัสมั่นเริ่มเป็นที่สนใจของชาวญี่ปุ่นตั้งแต่ได้รับการจัดอันดับให้เป็นอาหารที่อร่อย
ที่สุดในโลกจากเว็บไซต์ CNNGo.com ของสหรัฐฯ เมื่อปี 2554 ซึ่งเมื่อเดือนสิงหาคม 2556 
บริษัท Ryohin Keikaku Co., Ltd. (แบรนด์ Mujirushi Ryohin) ได้ออกผลิตภัณฑ์แกงมัสมั่น
แบบ Retort จึงท าให้กระแสความนิยมแกงมัสมั่นที่พุ่งสูงขึ้นเรื่อยๆ แม้ในสายตาของชาวญี่ปุ่น 
ภาพลักษณ์ของอาหารไทยคือ ความมีรสชาติเผ็ดร้อน แต่แกงมัสมั่นมีความแตกต่างคือมีรสชาติ
ที่นุ่มนวล อีกทั้งกลิ่นหอมของถั่ว ประกอบกับความหวานกลมกล่อม ก็เป็นจุดเด่นที่ท าให้เป็นที่
ถูกใจของชาวญี่ปุ่นทุกวัย จากผลการส ารวจของบริษัท S&B Foods Inc. พบว่า แกงที่ชาว
ญี่ปุ่นอยากลองท าเองที่บ้าน นอกจากแกงอินเดียแบบต่างๆ แล้ว แกงมัสมั่นก็ติดอันดับต้นๆ 
เช่นกัน อีกสินค้าหนึ่งที่กล่าวได้ว่าเป็นตัวจุดประกายความนิยมอาหารไทยเข้าสู่ระดับครัวเรือน
ของญี่ปุ่น คือ ปลาทูน่ากระป๋องปรุงรสแบบแกงไทยต่างๆ ซึ่งมีราคาย่อมเยา และหาซื้อได้ง่าย 
จึงเป็นจุดเปลี่ยนของอาหารไทย ท าให้ชาวญี่ปุ่นซื้อกลับไปรับประทานที่บ้านได้โดยสะดวก อีก
ทั้งยังเป็นอาหารที่สามารถเก็บไว้เผื่อยามฉุกเฉินได้ด้วย นอกจากผลิตภัณฑ์ที่เป็นแกงแล้ว ยังมี
การน าไปปรับใช้เป็นเครื่องปรุงรสของบะหมี่กึ่งส าเร็จรูป และขนมขบเคี้ยวต่างๆ รวมถึงธุรกิจ
บริการร้านอาหารต่างๆ ได้น าแกงมัสมั่นมาเป็นหนึ่งในเมนูของร้าน 
          ตลาดอาหารแปรรูป/พร้อมรับประทาน โดยเฉพาะประเภท Retort Pouch ในญี่ปุ่นมี
การขยายตัวอย่างต่อเนื่อง โดยมีอาหารประเภทแกงเป็นแรงผลักดันที่ส าคัญ จากการที่ต้นทุน
การผลิตในญี่ปุ่นเพ่ิมสูงขึ้น ผู้ผลิตจึงออกไปลงทุน/ร่วมทุนกับผู้ผลิตในต่างประเทศ ซึ่งที่ผ่านมา
จีนเป็นประเทศที่นักลงทุนญี่ปุ่นเข้าไปลงทุนจ านวนมาก อย่างไรก็ตาม จากปัญหาด้าน
สุขอนามัยของโรงงานในจีนท าให้นักลงทุนญี่ปุ่นขาดความเชื่อมั่น และพยายามหาแหล่งผลิต
ทดแทน ซึ่งเวียดนาม และอินโดนีเซียเป็นประเทศเป้าหมายใหม่เพราะมีจุดแข็งด้านปริมาณ
สินค้าเกษตรที่ใช้เป็นวัตถุดิบ อย่างไรก็ตาม นักลงทุนยังต้องการโรงงานผลิตที่ได้มาตรฐาน และ
แรงงานที่มีคุณภาพ ซึ่งจุดนี้ยังคงเป็นโอกาสของผู้ผลิตไทย นอกจากนั้น ตลาดอาหารแปรรูป
โดยเฉพาะอาหารญี่ปุ่นในไทยก็ขยายตัวเช่นกัน นักลงทุนจึงมองว่าอาจมีความเป็นไปได้ที่จะ
ผลิตอาหารไทยเพื่อส่งออก และผลิตอาหารญี่ปุ่นเพื่อจ าหน่ายในไทย ทั้งนี้ บรรจุภัณฑ์ประเภท 
Pouch ในไทยยังต้องพึ่งพาการน าเข้าส่วนใหญ่จากเกาหลีใต้ ญี่ปุ่น จีน อินโดนีเซีย และ
มาเลเซีย จึงท าให้ไทยมีข้อเสียเปรียบด้านต้นทุนการผลิต 
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กระแสแกงมัสมั่นไทยมาแรงในตลาดญี่ปุ่น  
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