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เทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์แนวใหม่ 
(Novel Packaging Technology) 

ผู้ช่วยศาสตราจารย์ทศพร  นามโฮง 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณภูมิ 

 บรรจุภัณฑ์ประมาณ 70 เปอร์เซ็นต์ถูกใช้เพ่ือ
ผลิตภัณฑ์ประเภทอาหารและเครื่องดื่ม และมีบางส่วนใช้
ส าหรับผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ เช่น เครื่องส าอาง ผลิตภัณฑ์เพ่ือ
สุขอนามัย (เช่น แชมพู ครีมนวดผม โลชั่น เป็นต้น) 
สารเคมี เสื้อผ้า และเครื่องมืออุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ต่างๆ   
ผลิตภัณฑ์ที่กล่าวมาข้างต้นนี้ต้องการบรรจุภัณฑ์เพ่ือ
ปกป้องและคุ้มครองให้ผลิตภัณฑ์อยู่ในสภาพที่สมบูรณ์
มากที่สุดจนถึงมือผู้รับ ในโลกยุคปัจจุบันนี้อุตสาหกรรม
บรรจุภัณฑ์มีมูลค่าการผลิตมหาศาล โดยมีสัดส่วนการใช้ที่
แบ่งตามชนิดของบรรจุภัณฑ์ ดังนี้คือ (1) กระดาษและกระดาษแข็งประมาณ 36 เปอร์เซ็นต์ (2) พลาสติก
ประมาณ 34 เปอร์เซ็นต์ (3) โลหะ (เหล็กหรืออลูมิเนียม) ประมาณ 17 เปอร์เซ็นต์ และ (4) แก้วประมาณ 11 
เปอร์เซ็นต ์ ซึ่งจะเห็นได้ว่าผู้บริโภคนิยมใช้บรรจุภัณฑ์กระดาษและพลาสติกเป็นจ านวนมาก  โดยทั่วไปบรรจุ
ภัณฑ์พลาสติกจะใช้เป็นวัสดุบรรจุอาหารหรือวัสดุที่สัมผัสอาหาร (food contact materials) เป็นหลัก  ส่วน
บรรจุภัณฑ์กระดาษจะนิยมใช้เพ่ือการรวมหน่วยและบรรจุเพ่ือการขนส่ง เช่น กล่องกระดาษแข็ง และกล่อง
กระดาษลูกฟูก เป็นต้น 

 ปัจจุบันเกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างมีนัยส าคัญกับ
วิถีการด าเนินชีวิตในหลายๆ ประเทศ  โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
วิถีการด าเนินชีวิตของประชาชนในประเทศที่พัฒนาแล้ว 
เช่น อเมริกา สหภาพยุโรป และญี่ปุ่น เป็นต้น   โดยการ
เปลี่ยนแปลงนี้มีผลกระทบหลักต่อสินค้าที่บรรจุในบรรจุ
ภัณฑ์ต่างๆ โดยเฉพาะอย่างยิ่งสินค้าประเภทอาหาร 
เครื่องดื่ม และบริโภคอ่ืนๆ ที่มีการเปลี่ยนแปลงอย่าง
รวดเร็ว  ผลของวิถีการด าเนินชีวิตที่เปลี่ยนแปลงไปต่อ
การบรรจุอาหารในบรรจุภัณฑ์ อาทิเช่น (1) ครอบครัว
เดี่ยว (one-parent families) มีปริมาณมากข้ึน เนื่องจาก
อัตราการเกิดลดลงและคนมีอายุยืนขึ้น  ซึ่งในปัจจุบันมี
ปริมาณครอบครัวที่มีจ านวนสมาชิก 1-2 คนปริมาณมากข้ึนอย่างเห็นได้ชัดเจน เมื่อเทียบกับในช่วง 10-15 ปีที่
ผ่านมา  ซึ่งหมายถึงความต้องการบรรจุภัณฑ์ที่มีขนาดบรรจุเล็กมากกว่าบรรจุภัณฑ์ที่มีขนาดบรรจุใหญ่ (2) 
สมาชิกในครัวเรือนส่วนใหญ่ท างานนอกบ้านเต็มเวลา  ซึ่งส่งผลให้การรับประทานอาหารพร้อมกันน้อยลง  
รับประทานอาหารคนละช่วงเวลา และปริมาณการเตรียมอาหารในแต่ละครั้งลดลง  สาเหตุเหล่านี้น าไปสู่ความ
ต้องการการบริโภคอาหารเพ่ือความสะดวกมากขึ้น เช่น อาหารพร้อมรับประทาน (ready-to-eat) ซึ่งเป็น



 

  

บรรจุภัณฑ์อาหารที่ตอบโจทย์ความต้องการดังกล่าวได้เป็นอย่างดี  (3) การเติบโตอย่างรวดเร็วของเทคโนโลยี
เครื่องใช้ไฟฟ้าต่างๆ เช่น ตู้เย็นและตู่แช่ที่สามารถเก็บรักษาของสดที่มีการควบคุมสภาวะให้สามารถยืดอายุ
ของสดได้ เช่น ผักและผลไม้   หรือการพัฒนาของไมโครเวฟต้นทุนต่ าน าไปสู่ปริมาณการใช้บรรจุภัณฑ์ที่
สามารถไมโครเวฟได้เพ่ิมมากขึ้น ส่งผลให้มีการเติบโตอย่างรวดเร็วของอุตสาหกรรมการผลิตบรรจุภัณฑ์ที่
สามารถไมโครเวฟได้ (4) รายได้ที่สามารถใช้จ่ายได้ (disposable income) มากขึ้นประกอบกับผู้บริโภคนิยม
พบปะสังสรรค์กันนอกบ้าน ซึ่งหมายความถึงการใช้จ่ายเงินกับอาหารมากขึ้นตามไปด้วย   โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
อาหารและเครื่องดื่มสุดหรูต่างๆ (5) การเดินทางไปต่างประเทศและการเปิดรับต่อวัฒนธรรมอ่ืนๆ มากขึ้น 
น าไปสู่ความสนใจในการบริโภคอาหารพื้นเมืองที่มีการเตรียมแบบง่ายๆ เพ่ิมมากข้ึน  

 จากการเปลี่ยนแปลงวิถีการด าเนินชีวิตในสังคมที่กล่าวมาข้างต้นได้ส่งผลอย่างมากกับการด าเนินการ
ทางธุรกิจเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ชนิดต่างๆ ยกตัวอย่างเช่น การเติบโตของซุปเปอร์มาร์เก็ตสมัยใหม่ที่น าไปสู่การ
แข่งขันของตลาดขายปลีก ที่มีการขายผลิตภัณฑ์ชนิดเดียวกันแต่มีตราสินค้าที่แตกต่างกัน   ผู้บริโภคหรือนักช็
อปทั้งหลายจะมีเวลาเป็นตัวก าหนดในการเลือกบรรจุภัณฑ์ โดยส่วนใหญ่ผู้บริโภคจะเลือกผลิตภัณฑ์จาก
ความคุ้นเคยในลักษณะต่างๆ เช่น สี กราฟิค และรูปร่าง เป็นต้น   นอกจากนี้ยังมีปัจจัยอื่นๆ อีกที่ส่งผลต่อการ
ด าเนินการทางธุรกิจเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ 
ได้แก่ (1) ในยุคปัจจุบันที่มีการขนส่ง
ผลิตภัณฑ์ทางไกลหรือการซื้อขายสินค้า
ออนไลน์  จึงเป็นเรื่องที่หลีกเลี่ยงไม่ได้ที่
ผลิตภัณฑ์นั้นๆ จะต้องผ่านสภาพอากาศ
ต่างๆ ที่รุนแรง เช่น ฝนตก ความร้อนที่
สูง และลมพายุ เป็นต้น  ดังนั้นบรรจุ
ภัณฑ์ต้ อง ให้ ความคุ้ มครองและกัน
อันตรายที่ จะเกิดขึ้นได้  (2) เจ้าของ
กิจการหรือผู้ประกอบการซุปเปอร์มาร์
เก็ตในสมัยนี้ต้องการเติมของบนชั้นวางของอย่างรวดเร็วและใช้แรงงานคนน้อยลง  ด้วยสาเหตุนี้จึงน าไปสู่
ความต้องการบรรจุภัณฑ์ขั้นทีส่อง (secondary packaging) เช่น กล่องกระดาษแข็ง และกล่องกระดาษลูกฟูก
ที่ใช้รวมหน่วยต่างๆ  โดยเมื่อแกะกล่องบรรจุภัณฑ์ดังกล่าวแล้วนั้นสามารถพร้อมวางบนชั้นวางสินค้าได้ทันที
โดยไม่ต้องมีการจัดเรียง  ซึ่งจะท าให้ลดทั้งแรงงานคนและมีความสะดวกมากยิ่งขึ้น  และ (3) ซุปเปอร์มาร์เก็ต
สมัยใหม่ต้องการให้บริการลูกค้าอย่ างรวดเร็ ว  ดั งนั้นบาร์ โค้ดและป้าย RFID (Radiofrequency 
identification) จึงมีความจ าเป็นมากและต้องมีแสดงอยู่บนสินค้าเพ่ือท าให้ง่ายต่อการบ่งบอกรายละเอียดและ
ราคาของตัวสินค้าชนิดนั้นๆ  ยิ่งไปกว่านั้นข้อมูลเหล่านี้ยังสามารถใช้ส าหรับการควบคุมสินค้าภายในคลังที่เก็บ
สินค้าได้อีกด้วย นอกจากนี้ปัจจัยอีกอย่างหนึ่งที่เป็นประเด็นส าคัญในการคิดค้นบรรจุภัณฑ์แนวใหม่ คือ ความ
ต้องการยืดอายุการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์อาหารจากเชื้อจุลินทรีย์ เช่น แบคทีเรีย ยีสต์ และรา เป็นต้น ด้วย
สาเหตุนี้จึงท าให้ผู้ประกอบการทางด้านอาหารให้ความสนใจและมีความต้องการใช้บรรจุภัณฑ์ที่ยับยั้งจุลินทรีย์
เพ่ือคงคุณภาพอาหารที่ดีไว้ให้ไดน้านที่สุด 

 ในช่วงประมาณ 20 ปีที่ผ่านมา ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ปรากฏในรูปแบบของ   
บรรจุภัณฑ์ฉลาดหรืออัจฉริยะ (intelligent and smart packaging) และบรรจุภัณฑ์แอคทีฟ (active 
packaging) เช่น การใช้สารดูดซับออกซิเจน (oxygen scavengers) สารต้านจุลินทรีย์ (antimicrobial 
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agents) การควบคุมการหายใจ (respiration controllers) และการใช้สารดูดซับกลิ่น (aroma/odor 
absorbers) เป็นต้น   การเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นใหม่ในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์นี้จะท าให้อาหารมีความ
ปลอดภัยและมีคุณภาพที่ดีขึ้น อีกทั้งยังลดปริมาณการสูญเสียหรือเสียสภาพของผลิตภัณฑ์ได้   ในปัจจุบัน
ความคิดริเริ่มของบรรจุภัณฑ์แอคทีฟ (active packaging) บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะ (intelligent packaging) 
และบรรจุภัณฑ์ที่ออกฤทธิ์ทางชีวภาพ (bioactive packaging) ซึ่งเป็นตลาดอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์เฉพาะ
กลุ่มมีผลกระทบต่อตลาดผลิตภัณฑ์อาหารเป็นอย่างมากและมีแนวโน้มที่ดีขึ้นเรื่อยๆ ในอนาคต อีกทั้งยังคง
เป็นกระแสที่มีการกล่าวถึงในด้านการน าไปใช้ประโยชน์กับอาหารและเป็นที่น่าติดตามในขณะนี้ 

โดยทั่วไปหน้าที่ของบรรจุภัณฑ์คือเพ่ือปกป้อง
อาหารจากสภาวะแวดล้อมภายนอก ยับยั้งการเปลี่ยนแปลง
ทางเคมีและกายภาพ อย่างไรก็ตามความต้องการที่เพ่ิมขึ้น
ของผู้บริโภคส าหรับอาหารที่ผ่านกระบวนการแปรรูปน้อย
และอาหารที่ปราศจากการเติมสารเติมแต่ง  และผู้บริโภค
ยังค านึงถึงความปลอดภัยอาหารเป็นส าคัญ  สาเหตุเหล่านี้
จึงน าไปสู่อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์อาหารที่ใช้นวัตกรรมใหม่
เพ่ือให้บรรจุภัณฑ์สามารถคงคุณภาพและความปลอดภัย
ให้กับผลิตภัณฑ์อาหาร   บรรจุภัณฑ์แอคทีฟ (active 
packaging) เป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีหน้าที่ปกป้องผลิตภัณฑ์
อาหารให้ยังคงความมีคุณภาพและปลอดภัยในเชิงรุก 
(active contribution) หมายถึงบรรจุภัณฑ์แอคทีฟไม่ได้ท าหน้าที่แค่เพียงปกป้องและคุ้มครองผลิตภัณฑ์
อาหารเพียงอย่างเดียว แต่ยังช่วยยืดอายุและคงคุณภาพของอาหารที่ดีไว้ให้ได้นานที่สุด   อย่างที่รู้ๆ กันบรรจุ
ภัณฑ์มีหน้าที่ปกป้องและคุ้มครองผลิตภัณฑ์อาหารในเชิงรับ (passive protection) ซึ่งมีหน้าที่ขวางกั้นเพ่ือ
ป้องกันความชื้น ก๊าซออกซิเจน และความเสียหายทางกายภาพ (รอยช้ าและรอยขีดข่วน) อย่างไรก็ตามใน
บรรจุภัณฑ์แอคทีฟส าหรับของสดนั้น บรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ของสด และสภาวะภายในบรรจุภัณฑ์ต้องมี
ปฏิสัมพันธ์ในทางที่ช่วยยืดอายุการเก็บรักษาของผลิตภัณฑ์ของสดนั้นๆ อีกทั้งต้องค านึงถึงความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคในด้านคุณภาพของผลิตภัณฑ์และง่ายต่อการใช้งานอีกด้วย การท างานของเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์แอค
ทีฟเป็นการท างานภายใต้พื้นฐานของการเปลี่ยนแปลงทางเคมี กายภาพ และชีวภาพระหว่างผลิตภัณฑ์อาหาร 
บรรจุภัณฑ์ และช่องว่างเหนือผลิตภัณฑ์อาหาร (product headspace) ชนิดบรรจุภัณฑ์แอคทีฟแบ่งออกเป็น 
2 รูป คือ (1) บรรจุภัณฑ์แอคทีฟที่ใช้ระบบดูดซับ (absorbing systmes) และ (2) บรรจุภัณฑ์แอคทีฟที่ใช้
ระบบการปลดปล่อย (releasing system) บรรจุภัณฑ์แอคทีฟที่ใช้ระบบดูดซับ คือ บรรจุภัณฑ์มีปฏิสัมพันธ์
กับผลิตภัณฑ์อาหารและช่องว่างเหนือผลิตภัณฑ์อาหาร แล้วก าจัดสารประกอบที่ไม่พึงประสงค์บางชนิด
ออกไปจากช่องว่างเหนือผลิตภัณฑ์อาหาร  ซึ่งสารประกอบที่ไม่พึงประสงค์เหล่านี้อาจเป็นสาเหตุให้ผลิตภัณฑ์
อาหารเกิดความเสียหายทางกายภาพและน าไปสู่อายุการเก็บที่สั้นลง สารประกอบที่ไม่พึงประสงค์ เช่น ก๊าซเอ
ทิลีน ความชื้น และคาร์บอนไดออกไซด์ เป็นต้น โดยถ้าปริมาณสารประกอบเหล่านี้มีมากเกินไปจะส่งผลต่อ
คุณภาพของผลิตภัณฑ์อาหารในระยะยาวได้ โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลิตภัณฑ์อาหารสด ในทางตรงกันข้ามบรรจุ
ภัณฑ์แอคทีฟที่ใช้ระบบการปลดปล่อยนั้นจะปลดปล่อยสารประกอบบางชนิด (เช่น สารต้านจุลินทรีย์ สาร
ยับยั้งก๊าซเอทิลีน) ในช่องว่างเหนือผลิตภัณฑ์อาหาร ซึ่งจะส่งผลให้ผลิตภัณฑ์อาหารคงคุณภาพที่ดีและ
ปลอดภัยส าหรับการเก็บรักษาท่ีนานขึ้น ตัวอย่างของสารต้านจุลินทรีย์ที่เติมลงในพลาสติกเพ่ือบรรจุผลิตภัณฑ์
อาหารแสดงในตารางที่ 1 



 

  

 
ตารางท่ี 1 สารต้านจุลินทรีย์ที่เติมลงในพลาสติกเพ่ือบรรจุผลิตภัณฑ์อาหาร 

สารต้านจุลินทรีย์ ชนิดของพลาสติก ชนิดของจุลินทรีย์ที่ถูกยับย้ัง 
กรดอินทรีย์/แอนไฮไดรด์ เช่น 
กรดโพรพิโอนิค กรดซอร์บิค 
กรดอะซิติค กรดแลคติค กรดมา
ลิค 

ฟิล์มบริโภคได้, เอทิลีนไวนิลอะซิเตท 
(EVA), พอลิเอทิลีนชนิดความหนาแน่น
ต่ าแบบเชิงเส้น (LLDPE) 

รา 

ก๊าซอนินทรีย์ เช่น ซัลเฟอร์ได
ออกไซด์, คลอรีนไดออกไซด์ 

พอลิโอเลฟินส์ชนิดต่างๆ  รา, แบคทีเรีย, ยีสต์ 

โลหะ เช่น เงิน พอลิโอเลฟินส์ชนิดต่างๆ แบคทีเรีย 
สารต้านเชื้อรา เช่น Bemomyl, 
imazalil 

พอลิ เอทิลีนชนิดความหนาแน่นต่ า 
(LDPE) 

รา 

แบคที ริ โ อซิ น  (Bacteriocin) 
เช่น Nisin, pediocins, 
lacticin 

ฟิล์มบริโภคได้, เซลลูโลส, พอลิเอทิลีน
ชนิดความหนาแน่นต่ า (LDPE) 

แบคทีเรียชนิดแกรมบวก 

เ อ น ไ ซ ม์  เ ช่ น  Lysozyme, 
glucose, oxidase 

เซลลูโลสอะซิเตท, พอลิสไตรลีน, ฟิล์ม
บริโภคได้ 

แบคทีเรียชนิดแกรมบวก 

สารคีเลต (Chelating agents) 
เช่น EDTA 

ฟิล์มบริโภคได้ แบคทีเรียชนิดแกรมลบ 

เครื่องเทศ (spices) เช่น 
Cinnamic, caffeic 

ไนลอน/พอลิเอทิลีน, เซลลูโลส รา, แบคทีเรีย, ยีสต์ 

น้ ามันหอมระเหย (essential 
oils) จากพืช เช่น grapefruit 
seed extract, bamboo 
powder 

พอลิ เอทิลีนชนิดความหนาแน่นต่ า 
(LDPE), เซลลูโลส 

รา, แบคทีเรีย, ยีสต์ 

พาราเบน (parabens) เช่น 
propylparaben, 
ethylparaben 

เซลลูโลสเคลือบด้วยดินเคลย์ รา 

สาร อ่ืนๆ เช่น Hexamethyl-
enetramine 

พอลิ เอทิลีนชนิดความหนาแน่นต่ า 
(LDPE), 

ยีสต์, แบคทีเรียทั้งที่ใช้
ออกซิเจนและไม่ใช้ออกซิเจน

เพ่ือการหายใจ 
  
เมื่อเร็วๆ นี้มีการเปลี่ยนแปลงทางด้านบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์อาหารอีกอย่างหนึ่งที่ส าคัญ คือ การ

เปลี่ยนแปลงจากบรรจุภัณฑ์ธรรมดาที่สื่อสารกับผู้บริโภคแบบทั่วไปไปสู่บรรจุภัณฑ์ที่มีการสื่อสารแบบชาญ
ฉลาดกับผู้บริโภค หรืออีกนัยหนึ่งคือการคิดค้นบรรจุภัณฑ์อัจฉริยะ (intelligent packaging)  โดยความพิเศษ
ของเทคโนโลยีนี้  คือ บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะสามารถที่จะสื่อสารถึงคุณภาพของอาหารตลอดวงจรของ
อุตสาหกรรมอาหาร เพ่ือเพ่ิมความปลอดภัยให้กับผู้บริโภคและผู้บริโภคยังได้รับผลิตภัณฑ์อาหารที่มีคุณภาพดี  
หรือกล่าวได้ว่าเทคโนโลยีนี้สามารถเป็นตัวบ่งบอกคุณภาพของอาหารตั้งแต่การผลิตอาหารจากผู้ผลิตไปจนถึง



 

  

 
ที่มา: 

http://www.imsinc.ca/en/2016/12/01/smart-
packaging-adoption-reduce-food-waste/ 

มือของผู้รับ บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะเป็นการรวมกันระหว่างวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีที่ใช้เป็นแรงขับเคลื่อนด้าน
การสื่อสารของระบบการบรรจุ เพ่ือช่วยในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าของผู้บริโภค โดยให้ผู้บริโภคได้รับ
ประโยชน์ทั้งทางด้านความปลอดภัยและคุณภาพอาหารที่ดี  บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะจะสามารถติดตามตรวจสอบ
คุณภาพอาหารไดต้ลอดเวลา ตั้งแต่ผลิตภัณฑ์อาหารวางขายบนชั้นวางสินค้าจนถึงมือของผู้บริโภค  นอกจากนี้
บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะเหล่านี้ยังสามารถบ่งบอกถึงสภาวะในการเก็บรักษาผลิตภัณฑ์อาหารได้อีกด้วย เป็นที่
ทราบกันดีว่าบรรจุภัณฑ์เป็นมิตรแท้และอยู่ใกล้กับผลิตภัณฑ์อาหารมากที่สุด  ดังนั้นทั้งบรรจุภัณฑ์และ
ผลิตภัณฑ์ต้องเคลื่อนตัวไปพร้อมกันตลอดวงจรของอุตสาหกรรมอาหาร โดยที่บรรจุภัณฑ์เป็นต าแหน่งที่ดีที่สุด
ในการสื่อสารสภาพของอาหารหรือข้อมูลของอาหารในแง่อ่ืนๆ บรรจุภัณฑ์ที่ฉลาดจะต้องมีความสามารถใน
การสื่อสารกับผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี ยกตัวอย่างเช่น บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะชนิดหนึ่งสามารถบ่งบอกคุณภาพ
และสภาพที่ปลอดภัยของผลิตภัณฑ์อาหาร นอกจากนี้ยังมีการเตือนผู้บริโภคหรือผู้ผลิตก่อนที่ผลิตภัณฑ์อาหาร
จะมีคุณภาพแย่และสภาพของอาหารไม่มีความปลอดภัย บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะไม่ได้เกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์เพียง
อย่างเดียว แต่ยังครอบคลุมถึงผลิตภัณฑ์อาหาร สภาวะแวดล้อมภายนอก และข้อพิจารณาอื่นๆ อีกด้วย 

 โดยปกติอุปกรณ์บรรจุภัณฑ์อัจฉริยะ (smart package device) จะมีขนาดเล็ก และอยู่ในรูปของ
ฉลากหรือป้ายที่มีราคาไม่แพงมากนัก โดยจะถูกติดไว้บนบรรจุภัณฑ์ส าหรับบรรจุอาหาร (เช่น ถุง ถาด และ
ขวด) หรืออาจจะถูกติดไว้บนบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขนส่ง (เช่น กล่องกระดาษแข็ง และกล่องกระดาษลูกฟูก) 
เพ่ือที่จะใช้ในการสื่อสารตั้งแต่บรรจุผลิตภัณฑ์ลงกล่องไปจนถึงมือผู้รับ หรือเรียกว่าตลอดวงจรของ
อุตสาหกรรมอาหาร ฉลากหรือป้ายดังกล่าวท าหน้าที่สื่อสารกับทั้งผู้ผลิตและผู้บริโภค อุปกรณ์บรรจุภัณฑ์
อัจฉริยะมี 2 ชนิด คือ (1) อุปกรณ์ที่บ่งชี้บนบรรจุภัณฑ์ (เช่น ตัวบ่งชี้อุณหภูมิและเวลา ตัวบ่งชี้ก๊าซ และตัว
บ่งชี้ทางชีวภาพ) ซึ่งเป็นตัวบ่งชี้สภาวะแวดล้อมภายนอกบรรจุภัณฑ์ได้ รวมถึงมีการแจ้งเตือนให้ผู้ผลิต ผู้จัด
จ าหน่าย หรือผู้บริโภคทราบได้เมื่อไรก็ตามที่เกิดปัญหาหรือผลิตภัณฑ์อยู่ในสภาวะที่ไม่เหมาะสม  และ (2) 
อุปกรณ์ที่บรรจุข้อมูลของผลิตภัณฑ์เอาไว้ (เช่น บาร์โค้ด และป้าย RFID) ซึ่งจะใช้ส าหรับการเก็บข้อมูลสินค้า
ต่างๆ เช่น จ านวนสินค้าในคลัง ราคาของสินค้า เป็นต้น 

 ตัวอย่างอุปกรณ์บ่งชี้บนบรรจุภัณฑ์ อาทิเช่น อุปกรณ์บ่งชี้
อุณหภูมิและเวลา (Time-temperature integrators) อุปกรณ์ที่
บ่งชี้ถึงความสดใหม่ (Freshness sensors) และอุปกรณ์บ่งชี้การสุก 
(ripeness) ของผลไม้ เป็นต้น อุปกรณ์บ่งชี้อุณหภูมิและเวลา ถูก
น าไปใช้กับการขนส่งเนื้อสัตว์แช่แข็ง (เช่น หมู ไก่ ปลา) โดยถ้า
เนื้อสัตว์ถูกเก็บไว้ที่อุณหภูมิไม่เหมาะสม เช่น สูงเกินไป อาจส่งผลให้
คุณภาพของเนื้อสัตว์ดังกล่าวต่ าลง ซึ่งจะน าไปสู่อายุการเก็บรักษาที่
สั้นลง ดังนั้นอุปกรณ์บ่งชี้อุณหภูมิและเวลาสามารถบอกถึงคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์เนื้อสัตว์ระหว่างการขนส่งหรือสภาวะในการเก็บได้   
ปัจจุบันมีผู้ผลิตตัวบ่งชี้อุณหภูมิและเวลาที่สามารถบอกถึงคุณภาพ
ของเนื้อสัตว์ภายใต้ตราสินค้าชื่อ OnVuTM และ TT SensorTM   ฉลากบ่งบอกคุณภาพเนื้อสัตว์ภายใต้ตรา
สินค้า OnVuTM ใช้บอกถึงคุณภาพของเนื้อสัตว์โดยสังเกตจากการเปลี่ยนสีที่ฉลาก  ถ้าคุณภาพเนื้อสัตว์ลดลง 
ซึ่งอาจเนื่องมากจากการเก็บรักษาเนื้อสัตว์ไว้ภายใต้อุณหภูมิที่ไม่เหมาะสม หรือเกิดจากการขนส่งเนื้อสัตว์
ดังกล่าวโดยไม่มีการควบคุมอุณหภูมิระหว่างการขนส่ง  ฉลาก OnVuTM จะเปลี่ยนจากสีฟ้าเข้มกลายเป็นสีเทา  
การเปลี่ยนแปลงนี้จะท าให้ผู้บริโภคสามารถทราบได้ว่าผลิตภัณฑ์เนื้อสัตว์มีคุณภาพต่ าลงหรือไม่สดนั่นเอง   



 

  

  
ที่มา: http://www.ripesense.co.nz/ 

http://nerdbeach.com/intelligent-plastic-sensors-hold-the-key-to-freshness-meters/ 

อุปกรณ์ที่บ่งชี้ถึงความสดใหม่เป็นอุปกรณ์ที่ใช้บอกความสดใหม่และความปลอดภัยของอาหาร  เป็นที่รู้กัน
อย่างดีว่าอาหารที่สดที่สุดถือว่าเป็นอาหารที่ดีที่สุด ตามวลีภาษาอังกฤษที่กล่าวว่า  “freshest is best” ถ้ามี
การเปลี่ยนแปลงสีของผลิตภัณฑ์อาหารขึ้นเพียงเล็กน้อยก็อาจเป็นสัญญาณอันตรายของทั้งผู้ขายปลีกและส่ง 
เนื่องจากคุณภาพของผลิตภัณฑ์อาหารดังกล่าวอาจจะลดลง ประกอบกับราคาขายสินค้าอาจจะต้องมีการปรับ
ลดตามคุณภาพท่ีลดลงด้วย  ซึ่งกรณีนี้มักเกิดกับผลิตภัณฑ์อาหารสด หรือผลิตภัณฑ์อาหารที่มีอายุการเก็บสั้น 
เช่น ผักและผลไม้ นม เบเกอรี่ เป็นต้น โดยทั่วไปจะพบการลดราคาสินค้าประเภทนี้ถึง 50 เปอร์เซ็นต์ ตาม
ซุปเปอร์มาร์เก็ตขนาดใหญ่ ในตอนเย็นของแต่ละวัน เพราะการขายสินค้าลดราคาก็ยังดีกว่าการทิ้งสินค้านั้นไป
เปล่าๆ โดยไม่ได้อะไรกลับคืนมาเลย นอกจากนี้ยังมีอุปกรณ์บ่งชี้อ่ืนๆ ที่เพ่ิมทางเลือกให้กับผู้บริโภค เช่น 
อุปกรณ์บ่งชี้การสุก (ripeness) ของผลไม้ โดยทั่วไปผลไม้หลายชนิดถูกเก็บเกี่ยวในช่วงโตเต็มวัยแต่ยังไม่สุก  
กระบวนการสุกของผลไม้จะเกิดหลังจากที่ผู้บริโภคซื้อมาแล้ว ดังนั้นการมีอุปกรณ์บ่งชี้การสุกจึงเป็นอุปกรณ์ที่
แสดงการสุกให้ทั้งผู้ขายส่ง ขายปลีก และผู้บริโภคทราบถึงสภาพของผลไม้ชนิดนั้นได้อย่างแม่นย า  ผลไม้บาง
ชนิดไม่แสดงการเปลี่ยนแปลงใดๆ ที่ผิวเมื่อเกิดการสุก เช่น อะโวคาโด นอกจากนี้อุปกรณ์บ่งชี้การสุกนี้ยัง
สามารถตอบโจทย์ความต้องการของผู้บริโภคท่ีต่างกันไปได้ ซึ่งท าให้ผู้บริโภคได้เลือกรับประทานผลไม้ในระดับ
ความสุกที่เป็นที่พึงพอใจของแต่ละคน เช่น ผู้บริโภคบางคนชอบรับประทานผลไม้กึ่งสุกหรือสุกไม่มาก หรือ
ส าหรับบางคนชอบรับประทานผลไม้สุกมาก ปัจจุบันมีผู้ผลิตตัวบ่งชี้บ่งชี้การสุกของผลไม้ภายใต้ตราสินค้าชื่อ
ต่างๆ เช่น ripeSense®, RediRipe® และ Fresh’o’meter เป็นต้น ซึ่งอุปกรณ์บ่งชี้การสุกของผลไม้จะเกิด
การเปลี่ยนแปลงของสี เมื่อมีการปลดปล่อยก๊าซเอทิลีนหรือเมื่อผลไม้สุก โดยปกติการใช้อุปกรณ์บ่งชี้การสุก
ของผลไม้จะใช้บ่งบอกการสุกของผลไม้ที่บรรจุในบรรจุภัณฑ์ขนาดเล็กที่มีการบรรจุผลไม้เพียงแค่ 4 -8 ผล  
อย่างไรก็ตามการขนส่งผลไม้ในปัจจุบันนิยมส่งในปริมาณมาก ดังนั้นอุปกรณ์ดังกล่าวอาจจะต้องมีการพัฒนา
อย่างต่อเนื่อง เพ่ือให้สามารถบ่งบอกการสุกของผลไม้ในกล่องขนาดใหญ่ได้   
 
 
 
 
 
 
 
 

 ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมาป้าย RFID ถูกพบว่ามีปริมาณการใช้กับผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มเพ่ิมขึ้น 
เนื่องจากป้าย RFID สามารถจัดการกับหลายปัญหาได้เป็นอย่างดี เช่น ของเสีย (waste) ในอุตสาหกรรม
อาหาร  การเติมสินค้าบนชั้นวางสินค้า  การขโมยสินค้า ของปลอม และการเรียกคืนสินค้าที่ถูกปลอมปนและ
เป็นอันตราย รวมถึงผลิตภัณฑ์ที่มีการเจือปนของสารพิษทางชีวภาพและก่อให้เกิดโรค ข้อมูลขององค์การ
อนามัยโลกพบว่ามีเด็กอายุต่ ากว่า 5 ปี จ านวนมากถึง 32 ล้านคนต่อปี เสียชีวิต เนื่องจากป่วยจากการบริโภค
อาหารที่ถูกปลอมปน นอกจากนี้ข้อมูลองค์การอาหารและยาของสหรัฐอเมริกายังพบอีกว่ามีปริมาณอาหารที่
เน่าเสียก่อนถึงมือผู้บริโภคมากถึง 20 เปอร์เซ็นต์ ซึ่งมีสาเหตุมาจากหลายๆ สาเหตุ เช่น ภาวะโลกร้อนท าให้



 

  

  
ที่มา: http://chuangxinjia.en.hisupplier.com/product-741827-High-quality-RFID-label-

tag-sticker-and-card.html 
https://www.terra.com.br/economia/vida-de-empresario/evolucao-do-codigo-de-

barras-facilita-controle-de-
produtos,486ae605255ee8118b00d06ea9d7fef9vy7fgqr0.html 

การควบคุมอุณหภูมิในการเก็บผลิตภัณฑ์เป็นไปได้ยาก และวิธีการขนส่งผลิตภัณฑ์อาหารที่ไม่เหมาะสม  โดย
ปัญหาที่เกิดขึ้นเหล่านี้มีอาจจะได้รับการแก้ไขเม่ือเปลี่ยนมาติดป้าย RFID บนบรรจุภัณฑ์ 

 RFID เ ป็ น เ ท ค โ น โ ล ยี ก า ร ใ ช้
คลื่นวิทยุในการอ่านข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์
บนอุปกรณ์ขนาดเล็กที่ติดกับบรรจุภัณฑ์ 
โดยตัวอ่านสัญญาณข้อมูลของผลิตภัณฑ์
จะต้องอยู่ในระยะที่เหมาะสม  เทคโนโลยี
นี้ จะพบมากในห้ างสรรพสินค้า  ร้ าน
ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านหนังสือ ห้องสมุด 
ร้านขายเสื้อผ้า หรือแม้แต่ร้านขายยา   
ป้าย RFID มีหลายรูปแบบแต่ฉลาก RFID 
จะเป็นที่นิยมใช้มากกว่าและใช้มากใน
ปัจจุบัน  RFID เป็น เทคโนโลยี ใหม่ที่ มี
แนวคิดริเริ่มคล้ายกับการผลิตกระดาษที่สามารถประยุกต์ใช้ได้ในหลากหลายอุตสาหกรรม ทั้งสินค้าอุปโภค
และบริโภค ยกตัวอย่างเช่น บรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มที่สามารถใช้ประโยชน์เพ่ือป้องกันของ
ปลอมปน ระบบการจัดเรียงสินค้าในคลังสินค้าลดปัญหาสินค้าหมดสต็อค (stockouts) ลดความเสียหายที่
เกิดข้ึนระหว่างกระบวนการผลิตอาหาร  และป้องกันความผิดพลาดที่เกิดจากการสูญหายได้เป็นอย่างดี   ป้าย 
RFID สามารถรวมสัญญาณของเซนเซอร์เข้าไปด้วยได้ ซึ่งเซนเซอร์นี้สามารถบ่งชี้ข้อมูลที่เกี่ยวกับอุณหภูมิและ
เวลาในกระบวนการผลิตอาหารได้ รวมถึงกระบวนการผลิตอาหารที่ใช้อุณหภูมิต่ า หรือมีการควบคุมอุณหภูมิ
ให้เย็นตลอดกระบวนการผลิตอาหาร ข้อมูลที่ได้จาก RFID นั้นสามารถจะเป็นตัวชี้ถึงจุดที่เกิดปัญหาได้ในแต่
ละขั้นตอนของการผลิตอาหาร  หรือแม้แต่เป็นหลักฐานที่จะใช้ยืนยันเมื่อผลิตภัณฑ์เสียหายไปเนื่องจากความ
ผิดพลาดจากตัวบุคคล เช่น พนักงานขับรถบรรทุกปล่อยให้ผลิตภัณฑ์อยู่ในอุณหภูมิที่สูงเกินไปและท าให้
ผลิตภัณฑ์เสียหายและด้อยคุณภาพลง   ระบบ RFID ที่แท้จริงสามารถติดตามการสูญหายของผลิตภัณฑ์ได้ 
เช่น ป้ายป้องกันการถูกขโมยในร้านค้า ซึ่งจะมีสัญญาณแจ้งเตือนเมื่อผลิตภัณฑ์ถูกเคลื่อนย้ายออกจากร้านค้า
หรือสถานที่จัดจ าหน่าย ป้าย RFID สามารถบรรจุข้อมูลทางอิเล็กทรอนิกส์และเก็บข้อมูลไว้ได้ เช่น วันที่
สินค้าเข้ามาวันแรก จ านวนสินค้าคงคลัง เป็นต้น ซึ่งแตกต่างกับข้อมูลในบาร์โค้ด ที่จะมีแค่ชื่อและราคาของ
ผลิตภัณฑ์นั้นๆ ถ้าผลิตภัณฑ์ทุกอย่างในซุปเปอร์มาร์เก็ตติดป้าย RFID แล้ว ผลิตภัณฑ์นั้นๆ จะมีข้อมูลทาง
อิเล็กทรอนิกส์ที่มีความเป็นเอกลักษณ์และการเรียกคืนสินค้าจะเป็นไปอย่างรวดเร็วและมีประสิทธิภาพสูง  
ในทางตรงกันข้ามกับการเรียกคืนสินค้าในปัจจุบันที่ต้องใช้ระเวลานานเกือบเป็นปีในกระบวนการเรียกคืน
สินค้าแต่ละครั้ง 

 หน้าที่ส าคัญท่ีสุดของ RFID คือเป็นกระบวนการแบบอัตโนมัติที่ใช้ในการอ่านเลขเอกลักษณ์บนป้ายได้
อย่างถูกต้อง รวดเร็ว และน่าเชื่อถือ ในบางครั้งตัวอ่านข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์เหล่านี้จะต้องอ่านเลขเอกลักษณ์
บนป้ายมากถึง 1,000 ป้ายในแต่ละวัน อย่างไรก็ตามระบบและป้าย RFID โดยปกติแล้วมีราคาสูงกว่าระบบ
ของบาร์โค้ด และระบบป้องกันการถูกขโมยแบบทั่วไปที่ใช้กุญแจล็อคและเมื่อต้องการสินค้าให้ติดต่อกับ
พนักงาน ป้าย RFID ไม่มีข้อมูลที่แสดงให้เห็นชัดเจนเหมือนกับหมึกพิมพ์ที่มีการเปลี่ยนสีเพ่ือชี้ให้เห็นถึงความ
ร้อนสูงเกินไปที่ส่งผลต่อผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่ม ป้าย RFID แบบราคาถูกที่มีหน่วยความจ าน้อยเป็นที่
นิยมมากกว่าบาร์โค้ดแบบ 2D เป็นที่รู้กันว่าป้ายที่ติดอยู่กับผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่มเป็นค่าใช้จ่ายที่



 

  

ผู้ประกอบการหรือผู้ผลิตต้องจ่ายคิดเป็นประมาณ 50 เปอร์เซ็นต์ของราคาของทั้งหมด  ทั้งๆ ที่ราคาของป้ายดู
เหมือนจะมีราคาถูกถ้าเราซื้อในปริมาณมาก แต่ในทางกลับกันป้ายที่มีฟังก์ชั่นที่ฉลาดกว่า เช่น ป้าย RFID 
สามารถที่จะลดค่าใช้จ่ายดังกล่าวที่เกิดขึ้นได้ อย่างน้อยที่สุดระบบ RFID ต้องประกอบด้วยป้ายที่มีข้อมูลทาง
อิเล็กทรอนิกส์และเครื่องมือที่ใช้ในการอ่านข้อมูลทางอิเล็กทรอนิกส์ ป้าย RFID จะไม่มีความหมายเมื่อขาด
เครื่องมือในการอ่าน  ส่วนใหญ่ป้าย RFID เป็นป้ายธรรมดาที่ติดไว้บนผลิตภัณฑ์ต่างๆ ซึ่งหมายถึงป้าย RFID 
จะไม่มีแบตเตอรี่เป็นของตัวเอง ดังนั้นป้าย RFID ไม่สามารถสร้างสัญญาณได้ด้วยตนเอง ส าหรับป้าย RFID ที่
นิยมใช้ คือ ป้าย RFID ที่คลื่นวิทยุความถี่สูง (13.56 MHz) เนื่องจากเป็นช่วงคลื่นที่สามารถควบคุมได้ มีราคา
ไม่แพง และใช้กันอย่างแพร่หลายในหลายๆ ผลิตภัณฑ์ เช่น พาสสปอร์ต หนังสือ ยารักษาโรค เป็นต้น 

 ในอนาคตมีแนวโน้มที่ผู้คนจะหันมาสนใจสุขภาพกันมากขึ้นกว่าเดิม  ดังนั้นผู้ขาย ผู้ผลิต และผู้บริโภค
ในปัจจุบันมีความต้องการคล้ายๆ กัน คือ ต้องการความมั่นใจว่าสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ต่ างๆ จะไม่ก่อให้เกิด
อันตรายต่อสุขภาพและร่างกาย โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลิตภัณฑ์อาหาร ด้วยสาเหตุนี้บรรจุภัณฑ์จึงต้องมีหน้าที่ใน
การสร้างความมั่นใจดังกล่าวให้กับผู้บริโภคด้วยวิธีต่างๆ ได้แก่ การปิดผนึกที่สมบูรณ์  สามารถป้องกันการ
ปลอมปนได้ และต้องสามารถสร้างตัวตนหรือเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ได้ดีอีกด้วย อย่างไรก็ตามการใช้บรรจุ
ภัณฑ์ที่มากเกินพอดีก็สามารถส่งผลต่อปริมาณทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่อย่างก าจัดในโลกและเป็นมลพิษต่อ
สิ่งแวดล้อม โดยเฉพาะอย่างยิ่งสังคมยุคปัจจุบันบรรจุภัณฑ์กลายเป็นปัจจัยหลักที่ผู้บริโภคขาดไม่ได้ ไปแล้ว 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งถุงพลาสติก ดังนั้นจึงต้องตระหนักถึงผลกระทบที่จะเกิดขึ้นกับสิ่งแวดล้อมเป็นส าคัญ เพ่ือ
สอดรับกับการรักษ์สิ่งแวดล้อมรัฐบาลจึงมีนโยบายในการลดใช้บรรจุภัณฑ์โดยการน าบรรจุภัณฑ์กลับมาใช้ใหม่ 
(reuse) และน ามาหมุนเวียน (recycle) อีกครั้ง เพ่ือลดทอนการเกิดขยะจากครัวเรือน นอกจากนี้ยังมี
พลาสติกชีวภาพ (bioplastics) ซึ่งเป็นนวัตกรรมคลื่นลูกใหม่ที่เข้ามาในตลาดของบรรจุภัณฑ์ตั้งแต่ในช่วง 10-
15 ปีที่ผ่านมา และยังเป็นนวัตกรรมที่มีการพัฒนาแบบก้าวกระโดดในระยะเวลาอันสั้นอีกด้วย เนื่องจาก
ปัญหาราคาน้ ามันเชื้อเพลิงที่มีราคาสูงส่งผลให้พลาสติกและสารเคมีฐานปิโตรเลียมมีราคาที่สูงตามไปด้วย   
ดังนั้นจึงมีการพัฒนาพลาสติกชีวภาพขึ้นมาเพ่ือช่วยแก้ปัญหาดังกล่าว วัตถุดิบที่ใช้เป็นสารตั้งต้นในการผลิต
พลาสติกชีวภาพเป็นวัตถุดิบที่มีหมุนเวียนในธรรมชาติ เช่น ข้าวโพด มันส าปะหลัง อ้อย เป็นต้น พลาสติก
ชีวภาพที่ผลิตขึ้นมาไม่เพียงจะลดปริมาณการใช้พลาสติกฐานปิโตรเลียมของผู้บริโภค แต่ยังเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมและลดขยะจากครัวเรือน การผลิตพลาสติกชีวภาพมุ่งเน้นในการผลิตผลิตภัณฑ์ที่ใช้ครั้งเดียวแล้ว
ทิ้ง  ซึ่งสอดคล้องกับการด าเนินชีวิตในปัจจุบันของประชาชนส่วนใหญ่ที่ชีวิตมีความเร่งรีบละต้องการความ
สะดวกสบาย ดังนั้นพลาสติกชีวภาพจึงเป็นตัวเลือกหนึ่งที่น่าสนใจส าหรับคนในยุคนี้ที่ง่ายต่อการแตกสลายไป
ทางชีวภาพและใช้บรรจุผลิตภัณฑ์อาหารในเวลาอันสั้น วัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตพลาสติกชีวภาพ เช่น เซลลูโลส 
แป้ง/สตาร์ช โปรตีน น้ ามัน/ไขมัน ลิกนิน และวัตถุดิบทางการเกษตรอ่ืนๆ เป็นต้น ในปัจจุบันมีพลาสติกที่ผลิต
ขายในเชิงพาณิชย์แล้วจากบริษัทในประเทศอเมริกา ญี่ปุ่น และแถบยุโรป ดังแสดงในตารางที่ 2 
 
ตารางท่ี 2 พลาสติกชีวภาพชนิดต่างๆ ที่มีจ าหน่ายในเชิงพาณิชย์ 
ชนิดของพลาสติกชีวภาพ ชื่อทางการค้า บริษัทที่ผลิต 

สตาร์ช Ecofoam National Starch, USA 
สตาร์ช Novon Ecostar GmbH, Germany 
สตาร์ชดัดแปร Evercorn Japan Corn Starch Co. Ltd 
เทอร์โมพลาสติกสตาร์ช Paragon Avebe, The Netherlands 



 

  

ชนิดของพลาสติกชีวภาพ ชื่อทางการค้า บริษัทที่ผลิต 
สตาร์ช/โคพอลิเอสเทอร์ Mater Bi Novamont, Italy 
PHAs Nature’s Plastic Metabolix, USA 
PHAs Nodax Proctor & Gamble, USA 
โคพอลิเอสเทอร์ Ecoflex BASF, Germany 
โคพอลิเอสเทอร์ Biomax Dupont, USA 
โคพอลิเอสเทอร์ Bionelle Showa Highpolymer, Japan 
พอลิแลคติกแอซิด NatureWorks NatureWorks (Cargill-Dow), USA 
เซลลูโลสอะซิเตท ACEPLAST Acetati, Italy 
 
 ในช่วง 20 ปีที่ผ่านมาจะเห็นได้ว่ามีการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีบรรจุภัณฑ์ในรูปใหม่ ซึ่งต่างจาก
เดิมเป็นอย่างมาก  บรรจุภัณฑ์ในอดีตมีหน้าที่แค่เพียงปกป้องและคุ้มครองผลิตภัณฑ์ให้ถึงมือผู้บริโภคในสภาพ
ที่สมบูรณ์มากที่สุด  ในขณะที่บรรจุภัณฑ์ปัจจุบันมีฟังก์ชั่นต่างๆ ซึ่งสามารถที่จะยืดอายุและบ่งบอกคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ์ได้ รวมถึงมีฟังก์ชั่นเสริมอ่ืนๆ ที่สามารถปกป้องและคุ้มครองผลิตภัณฑ์ได้มีประสิทธิภาพมาก
ยิ่งขึ้น ซึ่งเป็นประโยชน์อย่างมากกับทั้งผู้ประกอบกิจการขายของและผู้บริโภคท่ัวไป 
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